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Source : bureau PF4, DGOS, ministère de la Santé 







Choix entre 

deux 

stratégies 

Innovation A 

Comparateur B 

Coût de A 

Résultat de A 

Coût de B 

Résultat de B 

BARésultat

BACoût

Quel comparateur ? Quel critère de résultat ? Ratio et interprétation? 



(-) 

(-) 

Coûts (A-B)     

(+) 

Résultat médical (A-B)          

(+) 

Plus chère, moins efficace 

Stratégie dominée = REJET 

Plus chère, plus efficace 

Combien est-on prêt à 

payer en plus pour avoir 

plus d’efficacité ? 

Moins chère, moins efficace 

 Combien est-on prêt à 

perdre en efficacité pour 

réduire les coûts ? 

Moins chère, plus efficace 

Stratégie dominante = ADOPTION 
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« Cost-effectiveness of activated protein C in real-life clinical » Dhainaut et al (2007) 

« Impact médico-économique de la chirurgie de la cataracte au Laser Femtoseconde » - STIC 2012 – Pr Colin, Dr Schweitzer, CHU de Bordeaux 
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